CURS DE GRAFOLOGIA DIGITAL, TIPOGRAFICA | DEL DISSENY GRAFIC

Presentacié de Francisco Vifals Carrera, EPSI-UAB

Tres Raons basiques perqué ens decidissim a oferir aquest programa d'especialitzacio:

13) No és cert que s’escrigui menys que abans i que l'escriptura manuscrita tendeixi a
desapareixer. Ja vam exposar en el llibre de Mariluz Puente: Grafologia i Ciéncia, validacion con
150 tesis doctorales, Ed. UOC, que davant la preocupacio de la gent per si aixd ocorria, varem
realitzar un sondeig en papereries i el resultat va ser sorprenent: S'esta incrementat molt
notablement la venda de llibretes, agendes, diaris, boligrafs, plomes, llapis i tot tipus de
material d'escriptura, aix0 si, s'estava sofisticant l'exigéncia de l'usuari, es buscava la
personalitzacio i es concedia a I'escriptura manuscrita una valoracié més artistica i alhora de marca
propia o identitat singular.

2°) Es cert que les cartes i postals van deixar pas a I'e-mail i als comunicats en forums i xarxes
socials, perdo com ja s'ha comentat es venen més paquets de petites notes adhesives, carpetes
amb material d'escriptura, llibretes, diaris personals, etc., pero fins i tot en aquests comunicats per
correu electronic, gracies a la idea que ja va apuntar Mariluz Puente en 2006 i 2007 quan va
publicar l'article: Grafologia Digital en la revista Ciéncies Criminoldogiques, és possible aplicar
elements d'analisis grafopsicologic a determinades comunicacions
ordinador.

realitzades per

3° La importancia que ha adquirit
I'escriptura manuscrita, en un sentit
més qualitatiu, ha potenciat que el
mon de la publicitat i marqueting
implanti continuament en els seus
cartells o publicitat elements d'es-
criptura manuscrita o tipografica
gue simuli la manuscrita, de fet en
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I'afany de personalitzacié dels co-
municats per ordinador es capta
també aquesta necessitat d'apropar
la tipografia a I'expressié manuscrita

amb la idea inconscient de donar-li
aquest caracter més personal.
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En I'exemple de la publicitat de “la
Caixa” com ja advertim en la revista
ICG 2011 en l'article Psicologia de
I'escriptura tipografica:
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http://www.grafoanalisis.com/z_psicologia_escritura-tipografica.pdf el dissenyador o publicista es
nota que no ha tingut l'assessorament d'un grafdleg, doncs en cas contrari no hagués comes el
greu error de seleccionar una grafia amb enormes triangulacions, jambas o eixos inferiors
regressius, angles, etc. perqué semblés I’home gran de la foto que empara a la seva dona, ja que
en comptes de proteccionisme en tot cas s'interpreta com a imposicid, intrascendéncia i fins i tot
possible tirania en I'ambit familiar.




/./ " . En el cas de la nota que apareix en moltes busties,
ecesito r 150 L or la s'intenta aparentar lletra manuscrita para: “donar

confianga”.
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També veiem com s'ha disparat la motivacié per crear
o 'mmoéjﬁarjg; ) tipografies en Internet, i aixd no és tant el nostre objectiu,
perd si el d'assessorar en l'adequada utilitzacié de les
mateixes sobre la base de la interpretacio grafopsicol6gica
gque desconeixen els encarregats de la publicitat, en cas
. contrari pot ocorrer com estem veient també amb cert
f&ﬁlcdﬁre‘ horror, com des de sectors socials ben intencionats per a
una activitat altruista se'ls ocorre destacar una tipografia
que representa al grup marginal dels indigents, la qual
cosa és molt lloable, perd si atenem a I'especial
grafonomia ens portem les mans al cap en descobrir el
SY'C'L. "‘Ie.rc.eéeé model seleccionat de la mateixa, el qual esta ple
d'elements que la grafopsicologia interpreta molt
negativament, com a propis de l'egoisme, el sectarisme, la

T ‘73 qb7_7 q tendéencia a formar clans secrets, la desviacié de la libido i
e ' 3-8 fins i tot en alguns cassos la tendéncia a la perversié, etc.
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Josep Angel Borréas, professor del nostre equip en el Master de Grafoanalisi Europea i en el Master
de Crlmlnallstlca EPSI-UAB, fa uns tres anys va fer un estudi sobre els cartells dels indigents de

Barcelona, descobrint que un gran
nombre d'ells coincidien en l'autoria del
cartell, la qual cosa donava a entendre
que algu els preparava aquest cartell. No
és el cas de la cal-ligrafia que exposem,
pero gairebé hagués estat millor que els
organitzadors de tal iniciativa haguessin
seleccionat la dels cartells repetits doncs
almenys no incorporaven tants elements
negatius de la personalitat, cosa que

: : s eticament i des del nostre coneixement
no podem potenmar i és tambe un altre dels motius d'aquest curs, on la principal professora M.
Cruz Bard, coneix bé no solament la grafoanalisi sin6 també el camp del disseny grafic doncs és
professora en tots dos camps d'actuacio.







Destinataris

Dirigit a professionals i/o estudiosos de la comunicacio
tipografica-impresa, la interpretacié de l'escriptura
com a element formal de la intencionalitat expressada,
deldisseny i el seu significat més enlla de I'ambit
formal. Especialment a Grafblegs que busquin noves
perspectives professionals, en qualitat de consultors en
els processos de creativitat del disseny grafic, tanten
industria (packaging), publicitat i marqueting, cultura
{editorial, multimédia i animacid), webs i aplicacions
informatiques, aixi com en tots els ambits de la
comunicacio visual en general.

També pot resultar de gran interés per a professionals
de la publicitat/marqueting que vulguin introduir-se
en l'esséncia grafopsicolégica de les tipografies, fonts
ien el disseny publicitari en general, ia qualsevol
persona d'altres especialitats interessada en aquesta
interdisciplinarietat amb les noves techolagies, o en
l'aprofundiment sobre el reflex dels canvis que el mén
virtual provoca en la vida quotidiana de les persones.

Objectiu

¢ Coneixer la personalitat individual o
organitzacional existent darrere de les tipografies
o altres elements seleccionats per un usuari per
manifestar la seva singularitat i comunicar-se.

¢ Dominar els mecanismes d'interpretacié, avaluacio
i transmissio del valor d’'una idea, producte, individu
o marca expressada a través d'elements tipografics

i/o logotipics.

-Com a grafoanalistes:

¢ Obtencio de recursos per colelaborar amb
professionals del sector de la publicitat en la
realitzacié de les seves campanyes, o amb
empreses per a |'eleccio d'imatges corporatives
adequades.

¢ Obrir i ampliar el camp de treball a les noves
tecnologies, veient una nova dimensié amb un
incipient camp per descobrir i en el qual treballar.

-Com a professionals de la publicitat:

¢ Ser capac de crear una tipografia coherent i
ajustada al missatge que es pretén comunicar.

¢ Anar més enlla de |'estética.

e Posseir eines Utils i eficaces per a les creacions.

® En general s'ampliaran coneixements, interactuant

tots els assistents, enriquint-se amb els debats; en

definitiva, adquirir un plus de coneixement innovador
i interdisciplinari aplicable, per a una millor eficaciai

eficiéncia professional.

Programa del Curs

* |ntroduccio

{Directors: Mariluz Puente - Francisceo Vinals)
Grafologia Digital. Psicologia de I'escriptura:
Gestualitat, Simbolisme, Percepcio i Elements
Morfologics. Psicologia de 'escriptura tipografica.
Correlacio grafoanalitica en els textos impresos
{e-mail, cartes mecanografiades, textos per
ordinador, etc))

® 'acte d'escriure i el simbolisme de I'espai
aplicats a I'escriptura no manuscrita.

Interrelacié de la grafologia amb el disseny de
tipografies. Recorregut per les principals fonts,
per exemple: tipografies gotiques, les families
tipografiques romanes que es creen arran del
renaixement, tipografies de tipus pal sec propies
de 'escola Bauhaus, etc.

* Anatomia del tipus i zones de I'escriptura.
Estudi de les diferents parts i elements d’'un tipus
o caracter i la seva interpretacié grafopsicologica.

¢ Implementar el métode grafonomic a la
tipografia. Particularitats.

* Analisi dels géneres | espécies graficsi la seva
aplicacio al disseny grafic en general. Observacio
practica de campanyes publicitaries, disseny
editorial, portades de revistes, webs.

® Fonts tipografiques i estils. Estudi de les
diferents fonts que sorgeixen d’una familia de
tipus per a la modificacio d’'aspectes com la
pressio, amplada o expansio dels caracters.

¢ Creacio d'una tipografia. Grafologia creativa.
Procés pel qual es pot crear una nova tipografia.
Observacié i practica de les fases successives en
la seva elaboracid.
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